附件3
全省供销社消费扶贫工作情况统计表
填报单位：                                                                 填报时间：
	序号
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	指标
	直接购买贫困地区农产品（万元）
	帮助销售贫困地区农产品（万元）
	组织贫困地区参加各类产销对接会（次）
	设立了贫困地区农产品销售专区的电商网站（个）
	商贸连锁经营企业设立消费扶贫专区（柜）（个）
	农产品批发市场专设贫困地区产品销售展区（个）
	与贫困地区建立长期稳定合作关系的单位（个）

	
	合计
	832个国家级
贫困县
	5个省级贫困县
	合计
	线上渠道
	832个国家级
贫困县
	5个省级贫困县
	
	
	
	
	

	
	
	小计
	深度贫困地区
	
	
	
	小计
	深度贫困地区
	
	
	
	
	
	

	数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	填报说明：

1、此表以市级供销社、省社各出资企业为单位进行汇总填报。

2、统计表每年度报送2次，第1次在本年度11月20日前，报送本年前三季度汇总数据；第2次在下年度3月20日前，报送上一年全年数据。本表所统计数据为当年发生数，其中第3、4、5、6、7项为累计数。

3、“直接购买贫困地区农产品”是指本系统内各单位直接购买和组织干部职工购买贫困地区农产品（线上线下渠道）。

4、“帮助销售贫困地区农产品”是指通过各类方式直接销售或者协调外部资源帮助销售贫困地区农产品。

5、“与贫困地区建立长期稳定合作关系的单位”是指在贫困地区投资种养、加工、流通等农业产业化项目或与贫困地区建立长期购销关系的社属企事业单位。
6、省级贫困县为岫岩、义县、彰武、朝阳、建昌。


